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CAMPANA ESTRATEGICA DE COMUNICACION PARA LA DIFUSION Y
SOCIALIZACION DEL PLAN DE DESARROLLOY ORDENAMIENTO
TERRITORIAL DE IMBABURA 2019 - 2023.

TIPO DE CAMPANA | Informativa y educativa

TIEMPO DE DURACION | 30 meses

PUBLICOOBJETIVO | Publico en general

RESPONSABLES Direccion General de Comunicacion Estratégica.

1. ANTECEDENTES:

La Prefectura de Imbabura tiene como responsabilidad elaborar el Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial de Imbabura; herramienta de planeacion para el desarrollo fisico
del territorio, con un conjunto de objetivos, directrices, politicas, estrategias, metas,
programas, actuaciones y normas adoptadas para orientar el desarrollo del territorio.

2. JUSTIFICACION:

El Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial es un instrumento el cual desarrollado en
base a didlogos con varios sectores de la provincia. Por esta razon; es indispensable que
antes de iniciar las acciones previstas en él, la mayoria de la poblacion imbaburefia conozca
los ejes del mismo, para lograr su empoderamiento y que lo asuman como propio bajo el
claro entendimiento de que su cumplimiento tendré consecuencias definitivas para el futuro
del territorio y sus habitantes.

Por los antecedentes expuesto es indispensable la elaboracion de una Estrategia de
Comunicacién para la Difusién y Socializacion del Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial de Imbabura 2019 — 2023, la misma que se convertira en una herramienta que
permitira informar a la poblacion imbaburefia sobre el avance y cumplimiento de las
acciones propuestas en el Plan.

La campafia estratégica de comunicacion permitird realizar una gestion institucional mas
eficiente y transparente, liberando recursos humanos y materiales, asi como promoviendo la
participacion activa de la ciudadania en la ejecucion del Plan.

3. OBJETIVO GENERAL:

Difundir mediante estrategias comunicacionales el Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial 2019 — 2023, incentivando a los imbaburefios a conocer, asumir y empoderarse
de las propuestas planteadas en el Plan y velar activamente por el cumplimiento de las
mismas.
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OBJETIVOS ESPECIFICOS:

3.1.1 Crear productos comunicacionales innovadores, informativos y amigables con el
medio ambiente.

3.1.2 Difundirel PDOT por medios de comunicacion tradicionales y digitales.

3.1.3 Planificar socializaciones del PDOT en el territorio con la participacion de la
comunidad y su difusidn a través de medios digitales.

3.1.4 Evaluar el alcance de la estrategia a nivel provincial.
4. ALCANCE:

Para el 2023 la ciudadania imbaburefia en un 70% tendra conocimiento del Plan de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial, la cual serd medida mediante instrumentos como la
encuesta, monitoreo de medios y estadisticas de redes sociales.

5. PUBLICOSDE INTERES:
5.1 Publicos Internos:

A) Colaboradores- de la Prefectura de Imbabura.

1.- Nivel Directivo: Prefecto, viceprefecta, consejeros.

2.- Nivel Asesor: Asesores, Direcciones, subdirectores y Jefes Departamentales
3.- Nivel Administrativo: funcionarios

4.- Nivel Operativo y de servicios: trabajadores

5.2 Publico Externo:

B) Usuarios o beneficiarios:

1.- Alcaldias de los cantones de Ibarra, Otavalo, Antonio Ante, Cotacachi, Pimampiro y
Urcuqui; GAD Parroquiales: Natabuela, Imbaya, San Roque, Chaltura, Apuela, Cuellaje,
Garcia Moreno, Imantag, Pefiaherrera, Plaza Gutiérrez, Quiroga, Vacas Galindo, Ambugqui,
Angochagua, Carolina, La Esperanza, Lita, Salinas, San Antonio, Dr Miguel Egas Peguche,
Eugenio Espejo, Gonzalez Suarez, Pataqui, San José de Quichinche, San Juan de Iluman,
San Pablo, San Rafael, Selva Alegre, Chuga, Mariano Acosta, San Francisco de
Sigsipamba, Cahuasqui, La Merced de Buenos Aires, Pablo Arenas, San Blas, Tumbabiro.

2.- Comunidades
3.- Asociaciones y gremios

C) Medios de Comunicacion.




&

Imbabura_ PREFECTURA
Geoparque Mundial DE IMBABURA

Los especializados del sector y periodistas encargados de la seccién correspondiente de los
medios generalistas: Prensa, radio, television, medios digitales, medios alternativos.

D) Academia.

C Instituciones del Gobierno

6. PRODUCTOS COMUNICACIONALESAUTILIZAR:

PDOT disefiado y diagramado.

Elaboracién de un video ilustrativo de lo que es el PDOT y para que nos
sirve a los imbaburefios. (Se lo difundira a través de las redes sociales de la
institucion y de los medios digitales y televisivos contratados por la
Direccidon General de Comunicacion Estratégica, segun el Plan de Medios).
Cufia de radio para informar del PDOT. (Las radios en las que se difundira la
cufia serd en las contratadas por la Direccion General de Comunicacion
Estratégica, segun el Plan de Medios).

Cunias para perifoneo de cada parroquia.

Invitaciones digitales para cada socializacion en territorio. (se debera
coordinar con la Subdireccion de participacion Ciudadana para que envie a
los grupos de whatsapp que tiene de los presidentes de los GAD
Parroquiales y ellos la compartan) si la emergencia sanitaria no termina
podran estar presentes maximo 10 personas.

Infografia de las fechas que se realizaran las socializaciones.

Transmisiones en vivo desde cada fan page de los GAD Parroquiales, para lo
cual se deberd solicitar la autorizacion para que un funcionario de la
DIRCOM maneje por ese dia la cuenta de la Junta parroquial.

Agenda de medios para comunicar del PDOT vy las fechas en las que se
difundird en cada parroquia.

Socializacion a través de las cuantas oficiales de la Prefectura de Imbabura.
Se realizard una encuesta fisica al terminar cada socializacion y se enviara
misma de manera digital.

El video ilustrativo y la cufia de perifoneo seran grabadas en kichwa y se
buscara alianzas para en la medida poder hacerlos en la lengua Awa.

7. ESTRATEGIASPLANIFICADAS

La difusion y socializacion del PDOT debe realizarse una vez el documento se haya
aprobado por el Consejo Provincial.
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Publico Objetivo | Producto Estrategia de difusion Responsable
Interno Video Socializacion en el auditorio | Direccion  General
ilustrativo y | de la institucion y envio por | de  Planificacion,
PDOT correo institucional. Subdireccion de
Se realizaran por cada | Planificacion
direccion. Territorial y
Direccion  General
de Comunicacion.
Consejeros del | Video Socializacion en Sesién de | Direccion  General
Gobierno ilustrativo y | Consejo de Planificacién vy
Provincial de | PDOT Subdireccion de
Imbabura Planificacion
Territorial
Publico Objetivo | Producto Estrategia de difusion Responsable
Medios de | Agenda de | Se planificara una visita a los | Subdireccion  de
comunicacion. Medios medios de comunicacion | Planificacion
segun el canton en el cual se | Territorial y
va a socializar el PDOT Direccién  General
de Comunicacion.
Publico Objetivo | Producto Estrategia e | Presupuesto | Responsable
Difusion
Perifoneo Se enviard | Se utilizard el | Subdireccion de
en cada | un vehiculo | contingente Participacion
GAD de la | humano de la | Ciudadana
Parroquial institucion institucion.
un dia antes | para invitar
delevento. |a la
socializacion
de PDOT.
GADS Invitacion Se enviara | Se utilizard el | Subdireccion de
Parroquiales digital por medios | contingente Participacion
digitales y | humano de la | Ciudadana y
se la | institucion. comunicacion.
colocara en
la pagina
web y en las
redes
sociales de
la institucion
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Video Se Se utilizara el | Subdireccion  de
ilustrativo y | socializara contingente Planificacion
PDOT de forma | humano de la | Territorial y
presencial y | institucion. Direccion  General
virtual a de Comunicacion.
través de las
redes
sociales de
cada junta
parroquial
Publico Objetivo | Producto Estrategia de difusion Responsable
Academia Video Se convocard a  los| Direccion General
ilustrativo y | representantes de la academia | de Planificacién vy
PDOT para difundirel PDOT. Subdireccion de
Planificacion
Territorial
Publico Objetivo | Producto Estrategia de difusién Responsable
Publico en general | Video Se convocard a  los| Direccion General
ilustrativo y | representantes de la | de Planificacion vy
PDOT ciudadania para difundir el | Subdireccion de
PDOT. Planificacion
Territorial

8. PRESUPUESTO.
Para la presente campafia utilizaremos el contingente humano de la Direccion
General de Comunicacion Estratégica y los medios de comunicacion que estan
contemplados para este afio.

9. CRONOGRAMA DE PLANIFICACION
Para la ejecucion de la camparfia trabajaremos en tres fases, los tiempos dependera
de la planificacién que entregue la Subdireccion de Planificacion Territorial:

Fase 1: en esta fase la campafa tendra una duracion de 12 meses

Estratégica

Direccion General de Comunicacion

Direccion General de Planificacion

Elaboracién del documento con su
respectiva edicion y diagramacion.
Elaboracion de guiones para video
ilustrativo y cufia radial.

Elaboracién de video ilustrativo.

Planificacion de las fechas en las que se
realizard la difusion y socializacion del
PDOT en cada Junta Parroquial.
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Elaboracion de cufia radial.

Disefio de la invitacion digital para
cada junta parroquial.

Disefio de la infografia de las fechas
que se realizaran las socializaciones.

Direccion General de Comunicacion
Estratégica

Direccion General de Planificacion

Agendade medios.

Difusiéon de cufias en medios radiales y
video en medios digitales y televisivos
contratados por la DIRCOM.

Ayudar en la trasmision en vivo de la
socializacion del PDOT en todas las
parroguias y con los actores.

Asistir un representante a los medios de
comunicacion.

Coordinar con los presidentes de los
GAD Parroquiales, el dia, el lugar y la
hora.
Socializar el
actores.

PDOT con todos los

Retroalimentacion y evaluacion

Direccion General de Planificacion

Se realizard una sola socializacion con
todos los actores.

Se aplicard una encuesta y se elaborara
un informe, contando con monitoreo de
medios, Yy estadisticas de cuantas
personas se contactaron a cada
transmision en vivo y la interaccion que
hubo.

Se encargara de la invitacién y
socializacion.

Fase 2: en esta etapa la campafa tendra una duracion de 12 meses

Direccion General de Comunicacion
Estratégica

Direccion General de Planificacion

Elaboracion de
comunicacionales con
PDOT.

Videos, cufias y post

productos
los avances del

La Subdireccion de Planificacion
Territorial entregara la informacion y
aprobard los guiones previa la
elaboracion de los productos
comunicacionales.

Fase 3: es la etapa de evolucion durara 6 meses

Direccion General de Comunicacion
Estratégica

Direccion General de Planificacion

Elaboracion de productos
comunicacionales con las  metas
cumplidas del PDOT.
Videos, cufias y post,
Evaluacion de la campafia vy

presentacion de informe.

La Subdireccion de Planificacion
Territorial entregara la informacién y
aprobara los guiones previa la
elaboracion de los productos
comunicacionales y dard seguimiento a
las evaluaciones de la campaiia.
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10. RESULTADOS

Se espera que el 70% de la poblacion tenga conocimiento de los ejes del PDOT, para
lograr un empoderamiento y que lo asuman como propio. (instrumento encuesta)

Se espera que un 90% los medios de comunicacion locales difundan el PDOT
(monitoreo de medios)

Se espera tener una buena acogida en redes sociales y medios digitales. (estadistica de
redes sociales).



